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О	спикере
ü Участие	в	развитии	и	продвижении	более	

200	проектов	на	постоянной	основе.

ü Евангелист	сервиса	для	профессионалов	в	
SEO	и	маркетинге:	«Пиксель	Тулс».

ü Ведущий	передач	«Практика	SEO»,
«Аналитика	SEO», «Познай	ТОП» и	других.

ü Совладелец	агентства	«Пиксель	Плюс».

ü Регулярные	выступления	на	отраслевых	
конференциях:	РИФ+КИБ, Оптимизация,
SEO	Conference,	СПИК,	MegaIndex,	…

«Личный	блог»	
pixelplus.ru/

samostoyatelno/



Тезисы
1. Актуальные	таблицы	CTR	на	выдаче

• зависимость	от	длины	запроса	и	прочие	
закономерности

2. Степень	изменения	выдачи	и	динамика	параметров	в	ТОП
• доля	присутствия	сайтов	с	поддержкой	HTTPS,	сводки:	

длина	URL,	возраст	документов,	кодировки,	число	
найденного,	доменные	зоны,	прочие

3. Анализ	ТОП	выдачи
• ключевые	факторы	при	продвижении,	аналитика	по	

конкурентам,	использование	на	практике
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CTR	и	внимание
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CTR	на	выдаче
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От	чего	зависит	средний	CTR	на	выдаче?
1. Факторы	запроса	/	пользователя

• длина	в	словах,	интент и	тип	запроса,	время	суток

2. Факторы	документа	на	SERP
• позиция,	процент	подсветки,	наличие	всех	слов	из	запроса,	

маркетинговая	привлекательность,	размер	сниппета,	
favicon.ico,	…

3. Факторы	на	выдаче
• конкуренты,	колдунщики,	наличие	рекламы,	число	

рекламных	объявлений,	структура	SERP



Зачем	знать	/	оценивать	CTR?
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Связка	CTR с	прочими	факторами	поможет
1. Оценить	привлекательность	сниппета продвигаемого	сайта	

(важный	поведенческий	фактор).
2. Оценить,	насколько	запрос	является	целевым	для	проекта.
3. Прогнозировать	поисковый	трафик.



Оценка	CTR	по	запросу
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Пиксель	Тулс	➤ Запросы	из Вебмастера
Данные	по	среднему	
значению	CTR	в	
зависимости	от	
позиции	и	длины	
запроса	в	словах	(до	
обновления	выборки	в	
конце	октября	2017).



Сложности	сбора	и	анализа	данных
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Данные	из	панели	Вебмастера,	запрос:	
[42205	а1е1уш1-6	(15)	подшипник]

• Показы:	42	305.
• Клики:	750	305.
• Какой	у	этого	
запроса	CTR	и	
можно	ли	
доверять	данным?



Средний	CTR:	все	фразы
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Суммарная	выборка:	1 063 250 запросов,	глубина	— ТОП-50
Дата	сбора:	
конец	октября	
2017	года.

Сумма	CTR	по	
ТОП-50 (среднее	
число	кликов):	
1,68 (167,6%).

Скачать	данные:
pixelplus.ru/doc/
ctr-all-average.xlsx



Средний	CTR:	коммерческие	фразы
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Только	коммерческие	запросы,	глубина	— ТОП-50
Коммерциали-
зация	запроса	
30%	и	более.

Скачать	
данные:	
pixelplus.ru/doc
/ctr-komm-
average.xlsx



Средний	CTR:	информационные
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Только	информационные	запросы,	глубина	— ТОП-50
Коммерциали-
зация	запроса	
10%	и	менее.

Скачать	
данные:	
pixelplus.ru/doc
/ctr-info-
average.xlsx



CTR:	однословные	коммерческие
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Коммерческие	запросы	из	одного	слова,	глубина	— ТОП-10
Коммерциали-
зация	запроса	
30%	и	более.

Сумма	CTR	по	
ТОП-10
(среднее	число	
кликов):	
129,8%.



CTR:	двухсловные	коммерческие
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Коммерческие	запросы	из	двух	слов,	глубина	— ТОП-10
Коммерциали-
зация	запроса	
30%	и	более.

Сумма	CTR	по	
ТОП-10
(среднее	число	
кликов):	101%.



CTR:	трёхсловные	коммерческие
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Коммерческие	запросы	из	трёх	слов,	глубина	— ТОП-10
Коммерциали-
зация	запроса	
30%	и	более.

Сумма	CTR	по	
ТОП-10
(среднее	число	
кликов):	
107,4%.



CTR:	длинные	запросы
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Запросы	длиной	шесть	слов	и	более,	глубина	— ТОП-50
Выборка:	для	
позиций	ниже	
ТОП-20	
усредняются	
данные	для	
порядка	400-
500	фраз.

Сумма	CTR		в	
ТОП-10:	172,9%



CTR:	геозависимые запросы
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Геозависимые запросы,	глубина	— ТОП-50
Гео-
зависимость	
запроса	=	«Да»
по	оценке	
«Пиксель	Тулс».



CTR:	геонезависимые запросы
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Геонезависимые запросы,	глубина	— ТОП-50
Гео-
зависимость	
запроса	=	
«Нет» по	
оценке	
«Пиксель	Тулс».
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Что	меняется	в	ранжировании?
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Рост	числа	факторов.	«Диверсификация»	рисков	
накрутки,	кастомизация под	группы	запросов.

Снижение	значимости	«старых»	групп	
факторов	в	общей	формуле.

Детальная	проработка	групп	запросов	
(интентов)	с	кастомизацией формул.

Санкции	«за	всё».	Цикличность	фильтров:	
тексты	>	ссылки	>	ПФ	>	качество	>	тексты	…

Тенденции	алгоритмов



Пример	понижения	за	качество
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Новая	волна,	октябрь-ноябрь	2017
Чем	отличается	
качественный	сайт	
от	некачественного	
с	точки	зрения	
Яндекса?	

Подробней:	
yandex.ru/support/w
ebmaster/yandex-
indexing/webmaster-
advice.html



Типы	апдейтов
21

Какие	бывают	апдейты?

ТЕКСТОВЫХ	
ФАКТОРОВ

ССЫЛОЧНЫХ	
ФАКТОРОВ

ПОВЕДЕНЧЕСКИХ	
ФАКТОРОВ

СТАТИЧЕСКИХ	
ФАКТОРОВ

КЛАССИФИКАТОРОВ АНТИСПАМА	/	
ФИЛЬТРОВ ПРОЧИЕ	ТИПЫ

Подробней:	pixelplus.ru/samostoyatelno/stati/indeksatsiya/apdeyty-
poiskovyh-sistem.html



Аналитика	SERP
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Состав	выдачи,	вместе	с	ним	изменяются	и	характерные	значения	
ряда	ключевых	параметров	сайтов	и	факторов	ранжирования.

1. Параметры	сайтов:	тИЦ /	HTTPS	/	домены	/	типы	сайтов	/	…

2. Свойства	документов:	размер /	возраст /	длина	URL	/	…

3. Запросозависимые факторы	ранжирования:	проценты	
вхождений	ключевых	слов	и	синонимов	/	вхождения	слов	в	
зоны	документа	/	…

4. Прочие	параметры.

Что	меняется	в	выдаче в	текстовый	апдейт?



Динамика	сайтов	на	HTTPS	в	ТОП
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Корреляция	-VS- Взаимосвязь
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Подробней:

• ru.wikipedia.org/wiki/Корре
ляция	(общая	статья)

• habrahabr.ru/post/236503/

Памятка:	быть	осторожней	с	корреляцией



Средний	возраст	URL	в	ТОП
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Подробней:	tools.pixelplus.ru/updates/yandex



Средняя	длина	URL	в	ТОП
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Подробней:	tools.pixelplus.ru/updates/yandex



Доменные	зоны в	ТОП
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Подробней:	tools.pixelplus.ru/updates/yandex



Средний	размер	страницы	в	ТОП
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Подробней:	tools.pixelplus.ru/updates/yandex



Распределение	по	уровню	доменов
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Подробней:	tools.pixelplus.ru/updates/yandex



Кодировки	документов	в	ТОП
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Подробней:	tools.pixelplus.ru/updates/yandex
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Как	производить	анализ	ТОП
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ТОП	— сложный	и	анализировать	его	тоже…



Ошибки	при	анализе	ТОП	— 1
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1.	Грязная	выборка



Ошибки	при	анализе	ТОП	— 2
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2.	Неверный	выбор	конкурентов



Ошибки	при	анализе	ТОП	— 3
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3.	Анализ	не	тех показателей



Ошибки	при	анализе	ТОП	— 4
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4.	Неверная	интерпретация	/	реализация



Как	сделать	всё	правильно?
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1. Точно	определить	конкурентов.	Отдельно	
анализируем	тип	проекта,	тип	страницы,	возраст.

2. Разбить	факторы	на	группы.	Хостовые	и	документные.	
Коммерческие	и	«чисто	SEO-шные».

3. Априорное	представление	о	значимости	факторов.	
Самих	факторов	более	700,	важно	не	собрать	«всё	в	
кучу»,	а	грамотно	расставить	акценты.

4. Проследить	за	грамотной	реализацией	(повторный	
анализ	после	базовой	оптимизации).



Рейтинг	URL	для	сегмента	запросов
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Оценка	URL	в	выдаче	после	группировки

Автоматизация:	tools.pixelplus.ru/tools/vidimost



Ключевые	факторы	— исторические
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Классика
1. Текстовые.	Объем,	сегментация	текста,	тип	документа,	

вхождения,	синонимы,	Title,	анкоры исходящих	ссылок.
2. Внутренние.	Кликов	от	главной	(УВ),	статический	вес	

(PR),	доменная	зона,	возраст	документа	и	хоста,	число	
релевантных.

3. Внешние.	Ссылок	на	сайт	/	тИЦ,	уникальных	доноров.	
4. Поведенческие.	Кликовые (CTR,	переходов	по	фразе)	и	

хостовые	факторы	(трафик,	вовлечение).



Ключевые	факторы	— свежие
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Модерн	и	постмодерн
1. Текстовые.	Тематический	кластер	(«aka	LSI»),	близость	

«смыслового	вектора»	запроса	и	текста.
2. Внутренние.	HTTPS,	мобильная	адаптация,	время	

ответа	сервера,	скорость	отдачи	контента.
3. Внешние.	Нового	и	сильного	— нет.	Понизилась	общая	

значимость	(в	Яндексе)	и	роль	фразовых	вхождений.
4. Поведенческие.	Быстрое	обновление	ряда	кликовых

факторов	(влияние	в	диапазоне	1–10	дней).



Анализ	ТОП:	классика
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Анализ	с	помощью:	
tools.pixelplus.ru/tools/analiz-top

• Ручной	выбор	URL	для	анализа.

• Сводка	по	«классическому	
набору»	факторов.

• Из	модерна:	«LSI»,	HTTPS.

Проблемы	всех	анализаторов	—
невозможность	получить	данные	
по	значимой	части	факторов:	
поведенческие,	антиспам (в	том	
числе	ссылочный).



Поведенческие:	фраза	+	ТОП
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Анализ	с	помощью:	
tools.pixelplus.ru/tools/pf
• Сводка	по	наиболее	

значимым	ПФ	из	
Яндекс.Метрики.

• Запросозависимые и	
хостовые	факторы.

• Оценка	сниппета — по	ТОП.
• Сравнение	ПФ	идёт	с	

данными	по	выборке	
«успешных	запросов».



Поведенческие	факторы:	хост
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Анализ	с	помощью:	
tools.pixelplus.ru/tools/metrika-
audit
• Страницы	с	низким	уровнем	

вовлечения	аудитории.

• Сводки:	URL	с	потерей	
поискового	трафика,	упавших	
фраз,	URL	входа	и	выхода,	…

• Популярные	URL	входа	с	
низким	уровнем	
вовлеченности.

• …



4
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Выводы
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1. Проведено	масштабное	исследование	по	текущим	показателям	CTR	
(более	миллиона	фраз	в	выборке).	Часть	обезличенных	данных	
предоставлены	в	открытый	доступ.	Показатели	могут	быть	
использованы	специалистами	в	дальнейшей	работе.

2. Средние	значения	CTR	существенно	зависят	от	длина	фразы	в	словах,	
интента запроса	и	состава	выдачи	(спецразмещение,	прочие	примеси).	
Важно	учитывать	это	при	анализе	кликовых метрик	документа.

3. Рассмотрены	основные	тенденции	поисковых	алгоритмов	и	динамику	
ряда	важных	для	SEO	показателей	в	результатах	выдачи.	

4. Составлен	список	основных	рекомендации	по	анализу	ТОП	выдачи	при	
продвижении	запроса,	рассмотрены	частые	ошибки.

5. Разобраны	примеры	автоматизации	работ	в	SEO.



Полезные ссылки
1. Подборка	бесплатных	материалов	по	SEO	и	интернет-рекламе:	

pixelplus.ru/samostoyatelno/.	Инструменты:	tools.pixelplus.ru
2. Ссылки	на	материалы	и	инструменты	из	презентации:
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• pixelplus.ru/samostoyatelno/
• tools.pixelplus.ru/updates/	

yandex
• tools.pixelplus.ru/tools/	

intent
• tools.pixelplus.ru/tools/geo
• tools.pixelplus.ru/tools/pf
• tools.pixelplus.ru/tools/	

metrika-audit

• tools.pixelplus.ru/tools/analiz-top
• tools.pixelplus.ru/tools/vidimost
• pixelplus.ru/doc/ctr-komm-

average.xlsx
• pixelplus.ru/doc/ctr-info-

average.xlsx
• pixelplus.ru/doc/ctr-all-

average.xlsx



manager@pixelplus.ru,	seo@pixelplus.ru

Отдел	продаж:	+7	(495)	989-53-11

Основной	офис	в	Москве:
г.	Москва,	ул.	Шаболовка,	дом	34

11	ноября	2017
Конференция	«CyberMarketing»

Закономерности	в	выдаче	
Яндекса	— ключевые	сводки


